Результаты I международной студенческой конференции «Креативный маркетинг: сегодня и послезавтра»

1 секция «Полифония маркетинга: современное звучание»:

1 место -
Фомин В., Лехнер К.  (ОмГУ им. Ф.М. Достоевского) Микроэкономический анализ конкурентоспособности предприятия.

2 место -
Прокопьев К., Беляевоа Ю., Гомилко Ю., Филиппенко М., Пахоменко Е. (ОмГУ  им. Ф.М. Достоевского)
Корректировка коммуникационной стратегии на основе определения этапа жизненного цикла торговой марки (на примере Интернет-операторов г. Омска)

3 место  - Монастыренко Е. ( УрГУ им. Горького) «Когнитивный подход – будущее маркетинга. Теория “4I”». 

2 секция «Коммуникации – эликсир жизни компании»:
1 место - Тихонюк А.,  Кузнецова А. (УрГУ им. Горького, г. Екатеринбург) Специфика маркетинговой деятельности на российском рынке наружной рекламы. 
2 место  - Скальская Н, Стэльмах И. (ОмГУ им. Ф.М. Достоевского) Разработка программы продвижения ТМ «Кедровица» на рынок Прибалтики
Грицук Е.  (СибУПК, г. Новосибирск) Новые коммуникационные технологии в социальных сетях Интернет

3 место - Кузнецов Н. ( ПГУ им. М.В. Ломоносова г. Архангельск) Особенности партизанского маркетинга в реалиях современного российского бизнеса

Квашнина А. (СибУПК, г. Новосибирск)  Комплекс коммуникаций розничной сети магазинов или три России в одной Сибири
3 секция (постерная) «Маркетинг – это все! И все – это маркетинг!»

1 место -   Сигитова Ю., Арещенко А. (ОмГУ им. Ф.М. Достоевского) The factor of presence of marks PDO as an element of product competitiveness. 
2  место - Гомилко Ю., Беляева Ю. (ОмГУ им. Ф.М. Достоевского) Рекламное творчество В.В.Маяковского

Косяченко М. (ОмГУ им. Ф.М. Достоевского) The innovation, powers and dangers of neuromarketing.
3 место - Фещенко О. (ОмГУ им. Ф.М. Достоевского) Cluster analysis on the base of consumer values.
Кошкин Е., Гордеева Ю.  (Омский филиал Академия бюджета и казначейства МФ РФ) Маркетинг рынка труда: креативность в подготовке авторезюме.  

