Образовательная программа «РЕКЛАМА И СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ»

(профиль: реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере)

Компания любого профиля рано или поздно сталкивается с проблемой эффективного продвижения своей продукции. Это делает бесценной работу специалиста, получившего разностороннюю подготовку в управлении рекламной деятельностью в сочетании с  практическими навыками применения рекламных технологий.
Экзамены (ЕГЭ): обществознание, иностранный язык, русский язык

Выпускники этого направления трудоустраиваются еще во время обучения в вузе:

- в международные и российские рекламные агентства (РА «BBDO» (г. Москва), РА «Zavod» (г. Москва), РА «Восход» (г. Екатеринбург)); 

- рекламистами, специалистами по рекламной деятельности, менеджерами проектов в крупных частных производственных компаниях и маркетинговых и медийных агентствах («Алкогольная сибирская группа», «Сладуница», «Оша», «Видео Интернешнл», «Маркетинг PRO» и т.д.);

-специалистами с рекламно-информационных изданиях региона («Стольник», «Дорогое», «Собака», «Выбирай» и др.).

Рекламисты:
• разрабатывают концепты рекламных продуктов,
• проводят рекламные кампании,
• изготавливают рекламную продукцию,

• организуют различные события (флешмобы, промоакции, event, презентации и др.),
• проводят рекламные мероприятия в социальных сетях,
• ведут аналитическую работу в области эффективности рекламного рынка,
• участвуют и побеждают в конкурсах рекламных работ российского и международного уровня.
Профильные предметы:

• рекламные исследования,
• психология массовых коммуникаций,
• рекламные технологии,
• информационные технологии в рекламе, 

• организация работы со СМИ,
• связи с общественностью (PR),
• интегрированные маркетинговые коммуникации, 

• поведение потребителей и др.

Возможность трудоустройства:

• компании всех отраслей производства, услуг, высоких технологий,
• рекламные агентства,

• агентства медийных коммуникаций,

• консалтинговые фирмы.

Формы обучения: 

дневная – 4 года

Письмо выпускницы 

После окончания факультета международного бизнеса ОмГУ им.Ф.М. До​стоевского по специальности «Реклама и связи с общественностью» в 2011 году я переехала в Москву. Попала на программу стажировки в Heinz, а в апре​ле меня взяли в штат на позицию ассистента бренд-менеджера (категория «детское питание»). 
Честно сказать, я не ожидала, но факт остается фактом: образование, ко​торое даёт наш факультет, – выше всяких похвал! Я делаю именно то, чему нас и учили! Я очень признательна всем преподавателям кафедры маркетинга и рекламы за то, что могу принимать участие (а сейчас и быть организатором) в проектах, которые запускает крупная международная компания! 
С уважением и пламенным приветом, 
Илона ОЗЕРОВА 
