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Большинство исследований традиционно рассматривает два механизма управления субъектами экономической деятельности: рыночный, при котором основной целью субъекта является извлечение прибыли, а внешней средой является рыночная стихия, и командный, при котором основной целью субъекта является выполнение заданий вышестоящего звена, а внешней средой – строгая вертикальная структура.

В реальной практике хозяйственной деятельности предприятий используются комбинации обеих форм управления. При рыночной форме управления субъекты экономической деятельности вступают в отношения "продавец-покупатель" и "производитель-конкурент". При командной форме управления – в отношения "руководитель – подчиненный". Однако в процессе хозяйственной деятельности предприятия вступают и в форму отношений "партнер-партнер". Это происходит при создании всевозможного рода ассоциаций, конфедераций и т.п., а также при заключении договоров о сотрудничестве для выполнения проектов, которые предприятие не может или не хочет выполнять самостоятельно в силу ограниченности ресурсов или желания разделить риски. Поскольку отношения типа "партнер-партнер" предполагают бесконфликтность и дружественность участников, то их реализация редко подвергается научному анализу. Однако представляется, что именно такая форма отношений наиболее характерна для сетевой экономики и является основой сетевой формы управления. Зародившаяся в конце двадцатого века, в настоящее время сетевизация проявляется всё больше и больше, что обуславливает актуальность данной темы.

Авторы сходятся на том, что сеть представляет собой определённую структуру, состоящую из так называемых «узлов», к которым относятся участники сети, и связей между ними – определённых каналов, совмещающих в себе обмен информацией и взаимоотношения между участниками сети. Сеть представляет собой децентрализованную структуру, то есть её участники имеют примерно равный вес или, по крайней мере, отсутствует такой участник сети, размер или важность влияния которого существенно превосходил бы размеры или важность других участников.

Перечислим основные особенности сетевой экономики:

1. Ценность продуктов труда вытекает из их множественности, что противоречит двум фундаментальным аксиомам эпохи индустриальной экономики - ценность продукта связана с редкостью, а изобилие вещей снижает их ценность. 

2. Разнообразная, интерактивная и очень гибкая сетевая экономика объективно создает предпосылки для постоянного изменения организации системы.

3. В сетевой экономике увеличение отдачи от результатов выполняемой работы обеспечивается всей сетью и распределяется в ней между всеми участниками процесса, в то время как в условиях индустриальной экономики рост отдачи является результатом значительных усилий отдельных компаний.

4. В сетевой экономике все объекты, которые можно скопировать, адаптируются к закону инверсионного (обратного) ценообразования и становятся дешевле по мере их совершенствования, что способствует росту нововведений.

5. Сетевая экономика базируется на пятом технологическом укладе, в котором господствующие позиции занимают компьютерные и информационные технологии, средства космической связи, а глобальная информационная сеть является необходимым условием существования.

6. В сети отсутствует иерархическая структура.

7. Сетевой эффект начинает работать, когда сеть накапливает определенное число пользователей, иными словами, критическую массу.

8. Пользователи сети добровольно принимают принятые в ней правила.

Важнейшим условием становления сетевой экономики явилось вытеснение с 80-х годов четвертого технологического уклада пятым, в котором господствующие позиции занимают новейшие компьютерные и информационные технологии, средства космической связи, волоконная оптика, биотехнологии. Новейшие оптические и нейронные информационные технологии открывают невиданные возможности в различных сферах экономической деятельности. Фактически сетевая экономика имела место и раньше, до масштабного внедрения электронных сетевых технологий. Однако, несмотря на эффективное существование и развитие, без применения электронных сетей сетевые структуры не делали большого вклада в экономику в целом. С развитием же сетей подобные структуры получили возможности существенного повышения масштаба своей деятельности; кроме того, организовывать свою работу по сетевому принципу стало большее количество субъектов экономики. Можно сказать, электронные сети стали ускорителем, катализатором экономики. По прогнозам некоторых учёных, на смену нынешней экономике, построенной на опосредованных отношениях, придет сетевая экономика, в большей степени отвечающая человеческим устремлениям. Это превосходство однозначно предопределено целым рядом качеств, являющихся фундаментальными свойствами сетевой экономики. Так, в ней обесцениваются повторы и автоматические операции, а оригинальность, воображение и способность к творчеству растут в цене.
Ключевыми преимуществами сетевой экономики для бизнеса являются привлечение внешних талантов, связь с пользователями, взрывообразный рост спроса на дополнительные предложения, снижение затрат, изменение объекта конкуренции, сотрудничество без напряжения и развитие социального капитала. Успех в бизнесе, наиболее тесно ориентированном на сетевую экономику, связан с проникновением и постоянными инновациями. Чем больше экосистема, тем лучше, поскольку более крупные экосистемы поддерживают больше сырой информации и больше необходимого разнообразия. Всем компаниям необходимо эволюционирующее понимание того, в чём их ключевые способности, и новое видение того, как они связаны с совокупностью знаний и возможностей, существующих в их экосистеме. Другими словами, компании должны основывать решения о своих границах на стратегических оценках того, какие операции они хотят оттачивать сами, а какие больше подходят для партнёров, поставщиков и клиентов. Компании, открыто строящие ресурс как можно больше и быстрее, в конце концов, оказываются в лучшей позиции для понимания того, где находится настоящая экономическая выгода. Рядовых пользователей же к такого рода компаниям заставляет присоединяться связь с другими людьми, создание своего имиджа в Сети, самовыражение, и, что немаловажно, привлечение внимания к себе. Большинство примеров массового сотрудничества связаны с личной пользой, которую участники извлекают из своего участия в творческом процессе. Помимо этого, есть два основных метода материального стимулирования, необходимых для того, чтобы обеспечить своему проекту успех и долгую жизнь – конкурсы и микроэкономики.

Несмотря на то, что сетевая экономика только начинает развиваться, многие компании уже начали функционировать по её принципам.

· Золотодобывающая компания Goldcorp пожинает плоды своего метода открытого подхода к изыскательской деятельности. Конкурс позволил добыть значительный объём золота и почти мгновенно превратил убыточную компанию с оборотом 100 миллионов долларов в гиганта с оборотом 9 миллиардов, а почти незаметную шахту в Северном Онтарио — в одно из наиболее инновационных и прибыльных месторождений во всей отрасли.

· Фармацевтическая компания Novartis открыла результаты своих исследований для более глубокой совместной работы, поскольку задач слишком много, чтобы с ними могла справиться в одиночку любая отдельно взятая лаборатория.  

· Boeing заменяет свои старые иерархические отношения «производитель — поставщик» на глобальную сеть партнёров, разделяющих между собой риски и вознаграждения от разработки и производства нового самолёта. Тесное сотрудничество в течение всего проекта позволяет Boeing пользоваться лучшими идеями своих партнёров. В итоге все получают лучший продукт за меньшие деньги и меньшее время, чем если бы компания держала своих партнёров на расстоянии.

· Современные инновации перемещаются в компании BMW от сферы разработки на новые цифровые рубежи. Не покидая инженерную сферу окончательно, BMW тратит всё большую часть бюджета, предназначенного для исследований и разработок, на улучшение впечатления от вождения, и особенно на программное обеспечение, электронику и интерфейс, с которым взаимодействуют водители.

· Компания Procter&Gamble активно пользуется сторонними разработками, а свои неиспользуемые патенты с охотой уступает другим организациям. Благодаря такому подходу, а также улучшениям в других аспектах работы с инновациями в областях управления издержками, дизайна и маркетинга, производительность наших научно-исследовательских работ выросла почти на 6о%.

· Сделав ставку на открытый код и Linux, IBM получила жизнеспособный продукт, являвшийся настоящей альтернативой серверам под управлением Windows на платформе Intel. 

· Сегодня более половины всех исследовательских публикаций по физике размещается на arXiv. arXiv намного быстрее традиционного издательского цикла, и самоорганизующееся вокруг него сообщество справляется с сохранением важных элементов оценки публикаций. 

· Группа Radiohead предоставила слушателям право решать, сколько они хотят заплатить за скачивание их альбома с сайта, и получила от 6 до 8 долларов за скачанный альбом, при том, что средний показатель в 72 цента – сумма, которую получает артист, работающий с крупной компанией, от продажи компакт-диска ценой чуть меньше 20 долларов.

Таким образом, сетевая экономика всё больше и больше находит отражение в нашей жизни.
