ОМСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ 
им Ф.М. Достоевского

кафедра маркетинга и рекламы

Уважаемые преподаватели, аспиранты и студенты!

     Приглашаем Вас принять участие в 

подготовке сборника научных трудов студентов и  

аспирантов 
 «Современные направления развития маркетинга

 в России и за рубежом»
ОСНОВНЫЕ ОБЛАСТИ ИССЛЕДОВАНИЙ:  

1. Тенденции развития современного маркетинга в России и за рубежом 
2.  Маркетинговое управление современной компанией 
3. Современные маркетинговые технологии и методики
4. Поведение потребителей
5. Рекламная деятельность российских и международных компаний
6. Специфика маркетинга в различных отраслях
· Окончательно подразделы сборника будут сформированы после подачи всех статей.
Тексты статей объемом не более 4 стр. (включая список литературы) необходимо направить Козловой О.А. до 10 апреля 2009 г. электронной почтой e-mail: sibomsk@mail.ru (тема: для сборника). В электронном варианте каждая статья должна быть в отдельном файле. В имени файла укажите фамилию первого автора и ключевое слово.

Все статьи направляются только научными руководителями!!!
Требования к оформлению научных статей
Формат текста: Word for Windows`-95/97. формат страницы: А4 (210х297 мм). Поля: 20 мм – сверху, справа, слева; снизу. Шрифт: размер (кегль) – 12; тип – Times New Roman,  одинарный интервал. Выравнивание по ширине строки; абзац – отступ первой строки (1 см). В тексте допускаются рисунки, таблицы – не более 2. Рисунки следует выполнять  в формате *jpg, *bmp..  

Название печатается прописными буквами, шрифт – жирный. Ниже через двойной интервал жирным шрифтом – фамилия автора(ов) и инициалы, через запятую студент какого курса (аспирант). Далее через одинарный интервал – Научный руководитель (жирный шрифт, курсив):  ученая степень, должность, фамилия и инициалы (жирный шрифт).
После отступа в один интервал следует краткая аннотация (3-5 строк) и далее через одинарный интервал текст (см. образец оформления). 

Необходимо, чтобы материал состоял из:  вступления; основной части; заключения, включающего в себя выводы автора.

Сноски оформляются сплошной нумерацией по тексту в квадратных скобках – [1], [2] и т.д. В конце статьи должен располагаться список этих сносок. Просьба! Не делать постраничных сносок. Образец оформления с соответствии с новыми требованиями:

Список литературы

1. Тоскунина, В.Э. Программно-целевой подход к управлению социально-экономическими процессами в регионе [Текст] / В.Э. Тоскунина // Регион: экономика и социология. – 2004. – № 2. – С. 23.

2. Гилязутдинова, И.В. Трансформация системы управления социально-экономическим развитием региона в условиях совершенствования рыночных отношений [Текст] / И.В. Гилязутдинова // Социальное управление: реалии и проблемы российского общества: сборник научных статей и сообщений. Ч. I. – Казань, 2004. – С. 188–189.

3. Россия: риски и угрозы «переходного» общества [Текст] / под ред. О.Н. Яницкого. – М.: Изд-во Института социологии РАН, 2000. – С.19–21.

4. Кастельс, М. Информационная эпоха: экономика, общество и культура [Текст] / М. Кастельс. − М.: ГУ ВШЭ, 2000. – С. 27.

5. Данные Всерос. социологического опроса [электронный ресурс]. – Режим доступа. – http://socio.rin.ru/cgi_bin/news.pflidn=750

Приложение

ОБРАЗЕЦ ОФОРМЛЕНИЯ СТАТЕЙ
	КАЧЕСТВЕННЫЕ МЕТОДЫ ИССЛЕДОВАНИЯ
Непомнящих Е.Г., студент 4 курса
Научный руководитель: к.э.н., доцент Помнящих А.И.  

Краткая аннотация  статьи  (3 – 5 строк)
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