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Студенческий фестиваль рекламы проводится с целью развития творческих способностей будущих рекламистов, поиска оригинальных решений в разработке рекламного продукта и организации рекламных кампаний.

Представители вузов России, стран СНГ и Балтии, студенты со всех континентов имеют возможность предложить свои проекты по различным номинациям конкурсной программы фестиваля. Ведущие специалисты рекламного бизнеса в составе жюри определят лучшие работы, проведут в рамках мастер-классов их творческий анализ, приоткроют тайны своей профессии.

В 2005 году Высшая школа (факультет) рекламы Московского гуманитарного университета отмечает свое первое десятилетие. Мы хотели бы отметить это событие в кругу своих друзей – студентов российских и зарубежных вузов, которые примут участие в фестивале.

Праздник студенческого творчества проводится при поддерке Ассоциации Коммуникационных Агентств России, Национальной Ассоциации Наружной Рекламы и Информации, Союза Создателей Социальной Рекламы, Национальной Рекламной Ассоциации, Консалтингового Агентства «Фенек – 1».

Организатор фестиваля - Московский гуманитарный университет.

В программе фестиваля 

конкурс работ по номинациям:

1. видеореклама

2. аудиореклама

3. наружная реклама

4. печатная реклама

5. реклама в Internet
6. планирование и организация рекламной кампании

тематика работ:

· реклама товаров и услуг

· социальная реклама

· рекламная пародия

В формате VII МСФР состоится конкурс социального плаката на тему: «ВЕТЕРАНЫ среди НАС», посвященный 60-летию Победы.

Учредители специальных призов:

· Национальная Ассоциация Наружной Рекламы и Информации - специальный приз в номинации наружная реклама

· Союз Создателей Социальной  Рекламы – специальный приз за работу по теме социальная реклама

· Дирекция фестиваля «Алюминиевый огурец» – специальный приз за работу по теме рекламная пародия

Представленные работы оцениваются жюри, в составе которого авторитетные специалисты по рекламе, дизайнеры, фотохудожники, режиссеры.

В рамках фестиваля проводятся:

Мастер-классы с участием ведущих российских и зарубежных специалистов по рекламе..

Ярмарка вакансий. Собеседование с работодателями.

Критерии оценки работ:

Смелость идеи, оригинальность дизайна, представления материала. Технологичность решений реализации идеи. 

Для работ в номинации планирование и организация рекламной кампании – см. Положение конкурса

Участники фестиваля:

Студенты вузов, средних профессиональных учебных заведений 

Общие правила участия в конкурсе

Подготовка и представление работ в дирекцию фестиваля может производиться по личной инициативе студентов, а также по планам кафедр в рамках курсовых и дипломных проектов, других видов учебно-творческих работ.

Количество работ представленных на участие в фестивале от одного студента (группы студентов, состоящей не более чем из двух человек) не ограничивается.

Авторы могут представить свои работы на конкурс без личного участия.

Пересылка и доставка работ и другой корреспонденции в адрес оргкомитета фестиваля осуществляется за счет отправителя.

Работы представленные на конкурс не возвращаются. Заполненная  и переданная в оргкомитет заявка на участие в конкурсе дает организаторам право использовать работы по своему усмотрению, репродуцировать, показывать в качестве рекламы фестиваля, экспонировать во время фестиваля и по окончании его работы..

Факт подачи работы на фестиваль означает согласие с вышеперечисленными правилами.

Технические требования к работам

Видеореклама 

Кассета SVHS, VHS (master). Запись в системе PAL. Наличие черного поля перед роликом (10 секунд).

Аудиореклама 

Аудиокассета Chrome, CD-Rom.

Реклама в Internet
Необходимо представить интернет-адрес сайта или материалы на электронных носителях (CD-Rom).

Печатная, наружная реклама 

Цветная распечатка А4 в двух экземплярах для каждой работы. Электронная версия работы в формате TIFF с разрешением не менее 300 dpi, не менее А4 на следующих носителях CD-Rom, HDD, Zip 100mb, 250mb. 

Планирование и организация рекламной кампании (ПиОРК)
Оформление титульного листа работы. Две копии. Электронная версия работы. См. Положение конкурса
Внимание! На обратной стороне распечаток, титульных листах работ в номинации ПиОРК, кассетах, дисков и дискетах должны быть наклейки с указанием имени автора, названием работы номинации, конкурса и вуза.

Заявки на участие принимаются до 15 марта 2005 года в оргкомитет фестиваля. Работы, согласно заявкам, принимаются до 25 марта 2005 года в дирекцию фестиваля.

Координаты дирекции

Адрес: 111395, Москва, ул. Юности 5/1, 3 уч. корпус, факультет рекламы, каб.612а

Контактные телефоны: 374-76-54, 374-54-51

www.mosgu.ru                   

E-mail: festival@mosgu.ru
Место проведения фестиваля: Московский гуманитарный университет, 3 уч. корп., 5 этаж.

Проезд: ст.метро «Выхино», далее авт. № 197, 697, маршрутное такси №797, 620к до остановки «Гуманитарный университет».                                                                             

Конкурс: Планирование и организация рекламной кампании

Основные требования к работе:
План коммуникационной кампании включает в себя: 

1. Определение цели коммуникационной кампании 
· Указать стратегические цели брэнда (брэндом может быть продукт, услуга, социальная проблема, страна, человек, футбольная команда и т.п.)

· Маркетинговые задачи, стоящие перед брэндом в настоящий момент  

· Какие задачи ставятся перед коммуникацией на данном этапе

2. План коммуникационной кампании

2.1. Позиционирование брэнда 
· Описать текущую позицию брэнда среди конкурентов, что лежит в ее основе. Обосновать, по возможгости, маркетинговыми исследованиями 

· Наметить «амбиции» брэнда, куда вы хотите двинуть брэнд в восприятии потребителей. Что (какие преимущества) позволит брэнду занять эту позицию 

2.2. Целевая аудитория

· Охарактеризовать целевую группу, на которую рассчитан брэнд (и данная кампания). Сделать упор на «концептуальную» аудиторию (не только соц-дем, но и психографический портрет  - что объединяет людей в отношении к категории, в которой находится брэнд). Обосновать эту характеристику 

· Попытаться найти «потребительский инсайт», на котором будет строиться основная коммуникация

2.3. Креативная стратегия 

· Охарактеризовать индивидуальность и имидж брэнда. Для этого необходимо описать сумму «неосязаемых свойств»: его имени, репутации, истории, предыдущего способа рекламирования 

· Разработать атрибуты, средства, с помощью которых проектируются функциональные и эмоциональные ассоциации брэнда 

· Предложить основную коммуникационную идею кампании

· По возможности предложить основную креативную идею кампании (и описать ее)

· По возможности разработать конкретные рекламные материалы (слоган, фирменный стиль, образцы макетов, идеи сценариев и т.п.) 

2.4. Стратегия интегрированных маркетинговых коммуникаций (реклама, PR, сейлз-промоушн, директ-маркетинг и т.д.) 

· Вокруг основной креативной идеи разработать и обосновать систему коммуникаций для продвижения брэнда: конкретные акции и мероприятия, которые необходимы для популяризации, активизации, увеличения лояльности и т.д. 

2.5. Медиа стратегия 

· Разработать и обосновать медиа-план продвижения брэнда, в том числе: медийную аудиторию, медиа-микс, геоографию и продолжительность кампании в каждом коммуникационном канале
2.6. Бюджет на коммуникацию

В зависимости от масштаба проекта конкурсант вправе самостоятельно выбрать бюджет рекламной кампании 

3. Результаты кампании

Описать реальные результаты кампании, если она состоялась, или дать желаемые (предположительные) результаты

Правила участия в конкурсе: 

1. На конкурс могут быть представлены только самостоятельно выполненные студенческие проекты, соответствующие ниже перечисленным критериям. 

2. Предлагаемые на конкурс работы должны включать в себя современные технологии рекламной, маркетинговой и PR индустрии. Работы должны быть выполнены строго в виде презентации. 

3. Работы представляются в виде проектов и их презентаций. Под проектом подразумевается план рекламной кампании. 

4. Проект так же должен быть представлен в письменном виде. 

5. Для участия в конкурсе необходимо оформить заявку

Требования к оформлению письменной работы (презентации): 

1. На титульном листе необходимо указать следующую информацию: 

· название работы 

· фамилия, имя, отчество автора (авторов) 

· фамилия, имя, отчество научного руководителя (при наличии такового) 

· полное наименование высшего учебного заведения, в котором обучается автор 

· город 

2. Презентация оформляется в ppt. с возможными иллюстрациями в формате jpg (максимально сжатыми по размеру) 

Критерии оценки работы: 

При оценке работ приоритеными будут следующие аспекты:  

· анализ положения брэнда и постановка задачи его развития

· глубина понимания концептуальной целевой аудитории брэнда

· обоснование основной коммуникационной идеи кампании 

Также будет оцениваться:  

· насколько интересна коммуникационная идея и как она воплощена в креативную

· насколько креативная идея интегрирована в различных каналах и средствах коммуникации

· насколько ожидаемые (или реальные) результаты соответствовали поставленным задачам 

Никак не повлияет на оценку: 

· реальный данный проект или полностью вымышленный

· какой бюджет заложен в данную кампанию (главное, чтобы он был реальным; но достижение поставленных целей меньшими средствами приветствуется!) 

ДЕРЗАЙТЕ!

Ниже приведен бланк заявки на участие в конкурсе.

МосГУ

                                                                                Высшая школа рекламы

                                                                               VII Международный студенческий фестиваль рекламы
Заявка на участие в номинации 

(нужное подчеркнуть)

Видеореклама 

Аудиореклама 

Печатная реклама 

Наружная реклама 

Реклама в Internet 

Планирование и организация рекламной кампании

1. Название работы \ _____________________________________________ 

2. Тема для 1-4 номинаций (нужное подчеркнуть) 

социальная реклама 

реклама товаров и услуг 

пародия на рекламу

3. Краткое описание работы: 

основная идея  __________________________________________________ описание целевой аудитории (не ограничиваться только социально-демографическими характеристиками) ________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ заказчик (реальный или предполагаемый) __________________________________

________________________________________________________________
4.  Лицо (а) представившее (ие) работу на конкурс (не более 2-х человек)

Ф.И.О. (полностью)\ _____________________________________

______________________________________________________

Контактный телефон дом./раб. ____________________________

     ВУЗ\__________________________________________________ _______________________________________________________

                     (полное название: ВУЗ, факультет, курс, группа) 

Адрес ВУЗа ____________________________________________

_______________________________________________________

Контактный телефон ВУЗа\ деканат, секретариат _____________

_______________________________________________________

e-mail, факс\_____________________________________________

5. Другие участники проекта (режиссер, дизайнер и др.) _____________ ________________________________________________________________

ВНИМАНИЕ! Заявка должна быть заполнена разборчиво, печатными буквами, на каждую работу отдельно. При необходимости можно сделать копии бланка.

Вся представленная информация не является секретной, может использоваться оргкомитетом для нужд и в целях рекламы фестиваля, а также в информационных изданиях, каталоге и прессе.

В случае несоблюдения правил участия или отсутствие необходимой информации участие работы в конкурсе не гарантированно!
Дата подачи заявки «____» _______________ 2005 г.

С правилами участия в фестивале ознакомлен \ _____________________ 

                                                                           Подпись 







