Первый Всероссийский конкурс научных работ

Конкурс на призы Росгосстраха

В 2006-2007 учебном году Росгосстрах объявляет конкурс научных работ по страховой тематике для студентов ВУЗов и рефератов по страхованию для студентов колледжей и техникумов.

Конкурс призван:
· выявить и поощрить наиболее талантливых и активных студентов, привлечь их на работу в систему РГС;

· укрепить связи и контакты между Росгосстрахом и учебными заведениями; 

· сформировать положительный имидж и повысить узнаваемость бренда компании в студенческой и преподавательской среде.

Призовой фонд и условия конкурса. Для поощрения лучших научных работ студентов высших учебных заведений – за первое место – один приз 30000 рублей, за второе место – два приза по 22500 рублей, за третье место – три приза по 15000 рублей.

Для награждения лучших рефератов студентов колледжей и техникумов размеры призов устанавливаются соответственно 9000, 6000 и 3000 рублей . (В зависимости от количества и качества поступивших работ оргкомитет вправе изменить размер и количество установленных призов). Количество призов в зависимости от занятого места устанавливается таким же, как и для ВУЗов.

Для колледжей и техникумов установлено, что рефераты студентов принимаются для участия в конкурсе только по направлению педагогических советов по итогам внутреннего отбора, внутренних конкурсов в учебных заведениях.

Работы, представленные на конкурс, должны быть выполнены по предлагаемой Росгосстрахом тематике.

Условиями конкурса предусмотрено также поощрение преподавателей учебных заведений. Для поощрения научных руководителей работ, занявших два и более призовых мест, предусмотрены призы по 15000 рублей.

 Требования к представляемым работам:
· для научной работы студента высшего учебного заведения объем в 40 – 70 страниц,

· для реферата студента колледжа (техникума) – 20 – 30 страниц (без учета списка литературы и приложений),

· должны быть выполнены в соответствии с типовыми требованиями для курсовых и дипломных работ.

Работы в оргкомитет представляются в печатном переплетенном виде (1 экз.) и в электронном формате типа Word (*.doc файл) на дискете (CD-диске) в конверте с пометкой “На конкурс студенческих научных работ Росгосстраха. В Бизнес-школу РГС” в Центральный офис Компании по адресу: 119991, Москва-17, ГСП-1, ул. Большая Ордынка, д.40 стр.3. Вместе с текстом работы представляется личная учетная карточка автора произвольной формы с указанием фамилии, имени, отчества, ВУЗа (техникума, колледжа), в котором проходит обучение, специальности, темы работы, полного домашнего адреса с индексом, телефона с кодом для звонков из Москвы, e-mail, а также данных о научном руководителе (если был).

Срок представления работ - до 1 марта 2007 г. Для проведения конкурса, организации проверки и оценки научных работ и рефератов создан оргкомитет, который возглавил первый заместитель генерального директора ОАО “Росгосстрах” Д.Э. Маркаров.

Подведение итогов конкурса и награждение победителей конкурса состоится в мае-июне 2007 г.

Подробности конкурсе можно узнать, сделав запрос по электронной почте.

Приложение № 1 
к Положению о первом Всероссийском конкурсе научных работ и рефератов по страхованию на призы Росгосстраха среди студентов учебных заведений финансово-экономического профиля Российской Федерации
Примерная тематика конкурсных работ и рефератов

1. Анализ возможных последствий прихода иностранных страховых компаний на российский рынок после вступления России в ВТО.

2. Влияние налоговой системы РФ на развитие страхового бизнеса.

3. Социально-экономическая ситуация в регионе и её влияние на развитие страхования.

4. Состояние и перспективы развития регионального страхового рынка (на примере конкретного региона).

5. Методы анализа страхового рынка (регионального, федерального).

6. История развития страхования в России (в т.ч. на примере Росгосстраха или конкретного региона).

7. Способы оценки эффективности рекламных кампаний страховых компаний.

8. Факторы, влияющие на пользование населением страховыми услугами.

9. Маркетинговые инструменты  продвижения страховых услуг на российском рынке. Оценка их эффективности. 

10. Использование Интернета как инструмента рекламной кампании страховых организаций.

11. Использование Интернета как канала продаж страховых продуктов.

12. Сравнительная эффективность сайтов российских страховых компаний.

13. Теоретические подходы и методы оценки стоимости бренда страховой компании.

14. Факторы, влияющие на формирование и развитие бренда страховой компании.

15. Способы  обеспечения эффективности PR-кампаний страховщика. 

16. Способы улучшения организационной структуры страховой компании.

17. Террористические риски – возможности страхования жизни, имущества, ответственности.

18. Страховой агент – место и роль на рынке страхования.

19. Страховые агенты: подбор, обучение, мотивация.

20. Страховые брокеры – состояние, особенности, оценка и перспективы использования как канала продаж.

21. Системы мотивации труда работников в региональном подразделении страховой компании.

22. Страхование жизни в России – состояние и оценка рынка (в т.ч. на примере конкретного региона).

23. Каналы продаж при страховании жизни – анализ и оценка эффективности.

24. Пенсионное страхование – сущность и перспективы развития.

25. Зарубежный опыт формирования и размещения резервов в долгосрочном страховании жизни.

26. Добровольное медицинское страхование в России (в т.ч. на примере конкретного региона).

27. Страхование от смертельно опасных заболеваний – сущность и востребованность на современном этапе развития страхового рынка в России.

28. Страхование путешествующих – особенности и основные каналы продаж.

29. Системы CRM в страховых компаниях.

30. Продуктовая линейка страховых компаний в современных условиях. Создание и продвижение.

31. Страхование инвестиций – управление инвестиционными рисками, направления развития.

32. Инвестиционная политика страховой компании: особенности инвестирования, формирование оптимального портфеля, регулирование инвестиционной деятельности.

33. Сельскохозяйственные риски – сущность, особенности и востребованность на страховом рынке РФ

34. Страхование животных – сущность, особенности и востребованность на современном этапе развития страхования в РФ.

35. Андерайтинг в сельскохозяйственном страховании.

36. Урегулирование убытков в сельскохозяйственном страховании.

37. Урегулирование убытков в автостраховании на российском рынке.

38. Оценка рынка и перспективы развития ипотечного страхования (в том числе на примере конкретного региона).

39. Резерв предупредительных мероприятий – целевое назначение, эффект от использования.

40. Учётная политика страховой компании – возможные направления совершенствования.

41. Новый страховой продукт (пример разработки).

42. Потребности в страховой защите представителей малого и среднего бизнеса.

43. Методология оценки страховой стоимости в массовых видах страхования.

44. Перестрахование – сущность, значение, основные схемы.

45. Сравнительный анализ российского и зарубежного перестраховочных рынков.

46. Методы прогнозирования спроса юридических и физических лиц на страховые услуги.

47. Страховые услуги для физических лиц на современном этапе.

48. Страхование недвижимости – сущность, особенности, перспективы развития.

49. Методы оценки потребности физических лиц в различных видах страхования.

50. Страховые продукты для малого и среднего бизнеса, современное состояние, направления развития.

51. Страхование при потребительском кредитовании, современное состояние, направления развития.

52. Страховые продукты для юридических лиц (по отраслям), оценка современного состояния, возможные направления развития.

53. Страхование некоммерческих организаций, современное состояние, направления развития.

54. Страхование бюджетных организаций, современное состояние, направления развития.

55. Страхование промышленных предприятий  на региональных рынках, современное состояние, направления развития.

56. Построение системы риск-менеджмента на предприятии. Роль и место страхования.

57. Сложные технические риски в промышленности и строительстве – сущность и востребованность на современном этапе развития страхового рынка России.

58. Страхование гражданской ответственности производств, эксплуатирующих опасные объекты. 

59. Методы оптимизации построения региональных сетей страховых организаций.

60. Тенденции развития добровольного автострахования (на примере конкретного региона).

61. Организация и построение системы продаж в регионе.

62. Слияния и поглощения на страховом рынке, современное состояние, направления развития.

63. Стратегический менеджмент в страховой организации, российская практика, направления развития.

64. Кэптивные страховые организации: понятие, причины создания, преимущества и недостатки. Российский опыт.

65. Методы оценки объемов классического страхования. 

66. Практика использования МСФО в страховых организациях, преимущества и недостатки. 

67. Страхование как инвестиционный инструмент, современное состояние, направление развития.

68. Факторы, определяющие выбор страховой компании страхователями.

69. Значение информационных источников для потребителей при принятии решения о страховании.

70. Страхование грузов – особенности российского опыта (в т.ч. на примере конкретного региона).

71. Морское страхование в России.

72. Страхование ответственности за недостатки качества продукции – сущность и востребованность на современном этапе развития страхового рынка России.

73. Страхование предпринимательского риска – особенности и перспективы развития.

