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Уважаемые коллеги!

 

Приглашаем Вас принять участие в 

международной научно-практической конференции 

«Двенадцатые апрельские экономические чтения»

которая состоится 24 апреля 2007 г. в Омском государственном университете 
 

ОСНОВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ РАБОТЫ КОНФЕРЕНЦИИ:

 

1. Актуальные проблемы маркетинга. 

2. Менеджмент организации. 

3. Финансы предприятий и организаций. 

4. Мировая экономика и международные бизнес – коммуникации. 

5. Международные аспекты бизнес – образования. 

 

Условия участия
 

Докладчикам для публикации и своевременной подготовки сборника необходимо направить Исаевой Е.В. тексты статей и сообщений объемом не более 7 стр. через  полуторный интервал  электронной почтой e-mail: ev_isaeva@mail.ru (с указанием для апрельской конференции). Формат текста: Word for Windows`-95/97. 

Поля: 20 мм – сверху, справа, слева; снизу. Шрифт: размер (кегль) – 12; тип – Times New Roman. В тексте допускаются рисунки, таблицы – не более 2. Рисунки следует выполнять  в формате *jpg, *bmp. 

Название печатается прописными буквами, шрифт – жирный. Ниже через двойной интервал строчными буквами – инициалы и фамилия автора (ов). Далее через двойной интервал – полное название организации, город и страна. После отступа в 3 интервала следует текст, печатаемый с полуторным междустрочным интервалом.

В электронном варианте каждая статья должна быть в отдельном файле. В имени файла укажите фамилию первого автора.

Материалы, отправляемые по электронной почте, следует представлять в разархивированном виде в формате MS Word (файлы с расширением *doc). Графические файлы, присоединяемые к электронному сообщению, также не должны быть сжаты архиваторами.

 


Окончательный срок приема статей для рассмотрения – 1 февраля 2007 г.

 


Организационный комитет конференции оставляет за собой исключительное право производить окончательный отбор присланных материалов для включения в сборник.

 

Председатель оргкомитета: А.И.Ковалев, доктор экономических наук, профессор,





заведующий кафедрой «Маркетинга и рекламы » ОмГУ

